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RESUMO

O presente estudo se propds a identificar a percepcdo ambiental de permissionarios e consumidores de mercados publicos. Neste
sentido, escolheram-se os Mercados de Casa Amarela e do Cordeiro, em Recife, Pernambuco, como estudos de casos. No
desenvolvimento da pesquisa foram realizadas visitas em campo, fazendo-se observagdes sobre as condigBes do ambiente, registro
fotografico e aplicacdo de questiondrios. Os resultados obtidos apontaram que o maior problema ambiental existente nos mercados
se refere a necessidade de implementacéo da coleta e destinagdo adequada de residuos sélidos. J&, quando os entrevistados foram
indagados quanto as agBes que teriam disposi¢do para atuarem de maneira concreta, em favor da conservagdo ambiental, os
mesmos elencaram a coleta seletiva e a eliminagdo do desperdicio de dgua. Essa predisposi¢ao dos permissionarios e consumidores
dos mercados em participarem de agdes sustentaveis é considerada como fator positivo, além do fato de se afirmarem como bem
informados em relagdo a tematica ambiental. Assim, a pesquisa apontou que se faz necessaria a promogao de ac¢des visando a
sensibiliza¢do da comunidade local para a adogdo de préticas sustentaveis no cotidiano do seu ambiente de trabalho.
PALAVRAS-CHAVE: gestdo ambiental, sustentabilidade, mercado publico.

ABSTRACT

This study set out to identify the environmental perception of merchants and consumers of public markets. In this sense, chose the
Yellow House markets and of the Lamb, in Recife, Pernambuco, as case studies. In the development of research in the field visits
were carried out, making observations on the conditions of the environment, photographic record and application of questionnaires.
The results obtained showed that the largest existing environmental problem in the markets about the need of implementation of
collection and proper disposal of solid waste. Already, when respondents were asked about the actions that would have available to
work of concrete way, in favor of environmental conservation, the same bleeding cool is separate collection and disposal of waste
water. This predisposition of permissionarios and consumers in markets participating in sustainable actions is considered as a
positive factor, besides the fact of claiming as knowledgeable regarding the environmental theme. Thus, the survey pointed out that is
necessary to promote actions aimed at raising awareness of the local community for the adoption of sustainable practices in the
everyday life of your desktop.

KEY WORDS: environmental management, sustainability, public market.

INTRODUCAO

O crescente desenvolvimento de atividades econémicas na atualidade pode causar impactos
ambientais localmente, como a geracao de residuos solidos, e em parte, isto esta associado a utilizacdo de
embalagens e produtos descartaveis, que vem ocorrendo de forma continua, provocando uma maior producdo
de residuos.

O aumento na geracdo desses residuos acarreta muitas consequéncias negativas, como 0 custo cada
vez mais alto para a coleta e tratamento do lixo e grande desperdicio de matérias primas. E quando este lixo é
depositado em locais inadequados ou quando a coleta € deficitaria, pode ocorrer a contaminacdo do solo, do
ar e dos recursos hidricos, além da proliferacdo de vetores transmissores de doencas, entre outras (MMA,
2005).
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Neste cenério, o presente estudo se prop0s identificar a percep¢do ambiental de permissionérios e
consumidores de mercados publicos da cidade do Recife, em Pernambuco, a fim de contribuir para a gestdo
ambiental destes espagos, proporcionando melhoria na sua sustentabilidade ambiental e, para tanto,
escolheram-se os Mercados de Casa Amarela e do Cordeiro, como estudos de casos.

Segundo Pintaudi (2006), os mercados publicos atraem diversos grupos sociais e abrigam praticas de
comercializacdo e consumo importantes para a sociedade. S&o considerados um espaco de ponto de encontro,
onde ocorre o intercAmbio de produtos desde as cidades da antiguidade até os dias de hoje, gerando uma
imagem de tradicéo.

De acordo com Alves e Ribeiro Filho (2011) o espa¢o do mercado publico possui uma grande
capacidade em se adaptar a diferentes realidades sociais do espaco urbano e ainda de agregar novas
funcdes e papeis, e embora passando por modificacdes, adequacgoes, os fregueses continuam assiduos.

Em Recife ha 34 mercados publicos que traduzem os costumes e a cultura da populacdo recifense,
sendo estes bem frequentados ainda na atualidade, seja pelo seu valor histérico, pela culinéria ou pelo habito
de compra em locais mais proximos aos bairros, afirmando-se assim a importancia destes espacos publicos
para a sociedade.

Neste contexto, a pesquisa buscou compreender como se da a inter-relacdo do publico local dos
mercados com o ambiente. O qué, segundo Marczwski (2006), pode ser considerado como uma ferramenta
indispensavel para a compreensdo de comportamentos vigentes e planejamento de agdes que visem a
sensibilizacdo e o desenvolvimento de posturas éticas e responsaveis com o ambiente.

O estudo da percepcdo ambiental vem sendo abordado em diversas pesquisas que tratam da
problematica ambiental, pois através deste estudo ha possibilidade de averiguar qual é a posi¢éo do individuo
perante 0s acontecimentos, pois 0s estudos a partir da abordagem perceptiva tém o intuito de conhecer a
maneira pela qual o homem responde ao seu ambiente fisico, ou seja, a percepcao que dele tem e o valor que
nele deposita (COSTA & COLESANTI, 2011).

A percepcao pode ser entendida como um processo mental de interacdo do individuo com o meio
ambiente que se da através de mecanismos perceptivos propriamente ditos e, principalmente, cognitivos
(DEL RIO, 1996).

Segundo Melazo (2005), a percep¢do tem sua ocorréncia devido a associacdo dos Orgdos dos
sentidos com as atividades cerebrais, pois o0s sentidos permitem a formacdo de ideias, imagens e a
compreensao do mundo que esta ao seu redor.

Para PACHECO e SILVA (2006), a percep¢do ambiental vai além da relacdo entre homem e meio
ambiente, contemplando também a dimensdo cientifica, social e politica.

Oliveira e Korona (2008) afirmam que o estudo sobre a percepcdo ambiental é um meio de
compreender como 0s sujeitos dessa sociedade adquirem seus conceitos e valores, bem como compreendem
suas acOes e se sensibilizam com a crise socioambiental. E assim, a educacdo ambiental tendo conhecimento

dos valores e a¢des que 0s sujeitos possuem frente a0 meio ambiente serd capaz de elaborar propostas que

Revista CIENTEC Vol. 9, n° 3, 39-50, 2017



ARTIGO

venham a atingir grande parte da sociedade, visando provocar mudangas mais efetivas que contribuam para a
sustentabilidade socioambiental.

Neste contexto, o estudo de percepcdo ambiental em mercados publicos é bastante coerente, uma vez
gue, 0s mesmos incorporam um universo de significados e aspira¢es que ultrapassam um simples olhar de

comercializagdo de produtos e relacGes de compra e vendas.

2. MATERIAIS E METODO

A pesquisa caracterizou-se como um estudo de caso, por meio de descricdo das caracteristicas e
problemas envolvidos na sustentabilidade de mercados publicos.

Foi utilizada uma abordagem qualitativa, utilizando-se como técnica de coleta de dados, o
instrumento de questionarios com 0s permissionarios e consumidores dos mercados estudados, além de
entrevistas com os gestores dos mercados. Destaca-se que, segundo Cervo (2007), este momento de coleta de
dados € um dos mais importantes da pesquisa.

Para o estudo de percepcdo ambiental, foram elaborados e aplicados questionarios baseadas na
pesquisa “O que os Pernambucanos Pensam sobre Meio Ambiente, Desenvolvimento e Qualidade de Vida
(PERNAMBUCO, 2003)”, abordando questdes como: o que ¢ meio ambiente? O que ¢ um problema
ambiental? Quais 0s meios de comunicacgdo que eles obtém informacdes sobre 0 meio ambiente? Também
foram contempladas questBes de carater socioecondmico, como: sexo, idade, escolaridade, entre outros. Os
dados obtidos foram organizados em tabelas, permitindo a elaboragéo de gréficos e sua analise.

A amostragem dos atores locais envolveu o publico de permissionarios e consumidores, que se

dispuseram a participar das entrevistas (Figura 1).

Figura 1: Caracterizacdo dos questionarios respondidos nos mercados publicos em Casa Amarela e Cordeiro.

. . ’ .
Mercado Publico Mercado Publico
de Casa Amarela do Cordeiro
( -
Pamisdonirios: Pamisdonarios:
Total de Partidpantes: 13 Totalde Participuntes 15
Sexo: 13 do Sexo Mazculino, =1 Sexo: 10 do Sexo Masculino:
12 do Sexo Feminino 1%5do Sexo Feminmo
Idades: 18 a08 anoz L Idades 185274 anos
=
Consumidores Consmmidores
Total de Participantes: 25 Totalde Participantes: 25
Sexo: O do Sexo Masculino; == Sexo: 11 do Sexo Masculino:
16 do Sexo Fenuuuno 14 do Sexo Faunno
Tdoades: 18268 anos Tdades. 202 80 anos
>
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2.1 Caracterizagio da Area

Foram caracterizadas as &reas dos Mercados Publicos de Casa Amarela e do Cordeiro, apresentando
as Regides Politica Administrativa (RPA) em que estdo inseridos, localizagdo, rea ocupada e breve historico

de existéncia.

2.1.1 Mercado Publico de Casa Amarela

O Mercado Pablico de Casa Amarela (MPCA) esta situado na cidade do Recife, que é formada por
94 bairros e administrativamente € dividida por seis Regides Politico-Administrativa (RPA), RPA 1 —
Central, RPA 2 - Norte, RPA 3 — Noroeste, RPA 4 — Oeste, RPA 5 — Sudoeste, RPA 6 — Sul, sendo cada uma
destas subdivididas em trés Microrregides (MR), que agregam bairros com maiores semelhancas territoriais.
A cidade do Recife compreende uma area de aproximadamente 218,435Km2 (PREFEITURA DO RECIFE,
2005).

O Bairro de Casa Amarela faz parte da RPA 3 — Noroeste. Esta regido é a mais extensa do Recife
com 7731 ha o que representa 20, 35 % de sua area, ocupada por 312.981 habitantes, sendo composta de 29
bairros. Dessa forma o bairro de Casa Amarela representa a unidade 13, com uma area de 188 ha e 29.180
habitantes (IBGE, 2010).

A localizagdo do Mercado Publico de Casa Amarela fica entre as ruas Padre Lemos s/n e Estrada do
Avrraial, n°® 1930, Casa Amarela. Foi inaugurado em1930. Sua estrutura de ferro foi inicialmente, montada na
Avenida Caxanga, sendo desmontada e remontada no largo da feira de Casa Amarela. A area originalmente
construida é de 817 metros quadrados, com 100 boxes, sendo de diferentes segmentos, como: agougues,

armarinhos, ervas medicinais, bares e restaurantes, entre outros (Figura 2).

Figura 2: Vista de frente do mercado publico de Casa Amarela (2013)

Fonte: as autoras

2.1.2 Mercado Publico do Cordeiro
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O Mercado Publico do Cordeiro esta inserido na RPA 04, composta pelos bairros: Cordeiro, llha do
Retiro, Iputinga, Madalena, Prado, Torre, Zumbi, Engenho do Meio, Torrdes, Caxanga, Cidade Universitéaria
e Véarzea. Situa-se a Avenida General San Martin, s/n - Cordeiro, em frente ao Hospital Getulio Vargas em
Recife, Pernambuco.

De acordo com a Prefeitura do Recife (2015), o Mercado do Cordeiro (Figura 3) foi inaugurado em
23 de margo de 1937 ocupando uma area de 2.397 m2. Inicialmente existia cerca de 120 boxes de diversos
segmentos. Até o ano de 2001 ele era um mercado privado, mas em 2002 foi desapropriado devido ao
precério estado de conservacdo. Neste periodo havia apenas 65 boxes funcionando. Entdo o referido mercado
foi municipalizado pela Prefeitura do Recife, através do decreto 19.498, passando pelo processo de

revitalizacao.

Figura 3: Mercado publico do Cordeiro (2015)

Apos a revitalizacdo, o Mercado do cordeiro passou a ter 117 boxes, uma praca de alimentagdo onde
foram centralizados todos os restaurantes e lanchonetes instalados, além de péatio interno para eventos,
sanitarios com acessibilidade, medidores individuais de energia, estacionamento e area de carga e descarga.
3. Resultados e Discussfes

Os resultados obtidos com a pesquisa permitiram caracterizar o perfil dos permissionarios e
consumidores dos mercados publicos e a percepcdo dos mesmos, quanto as questdes de sustentabilidade
ambiental, os quais s&o apresentados a seguir.

3.1 Perfil dos Permissionarios e Consumidores

No que diz respeito ao perfil socioecondmico dos participantes da pesquisa, observou-se a idade,

escolaridade e género (Tabela 1).
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Tabela 1: Perfil socioecondmico dos permissionarios e consumidores do MPCA (2013) e MPC (2015)

Mercado Publico de Casa Mercado Publico do Cordeiro
Amarela (MPCA) (MPC)
Género Permissionarios Consumidores Permissionarios Consumidores
(%) (%) (%) (%)

Masculino 52 36 40 44

Feminino 48 64 60 56
Idade (anos)

Entre 18 a 20 12 8

Entre 21 a 30 24 32 28 40

Entre 31 a 40 28 12 16 4

Entre 41 a 50 32 28 28 24

Acima de 51 16 16 16 32
Escolaridade

Analfabetos 4 4 4

Ensino Fund. |

Incompleto 8 16 12

Ensino Fund. |

Completo 4 8 8

Ensino Fund. Il 4 8 8 8

Incompleto

Ensino Fund. 1l 8 4 12

Completo

Ensino Médio 12 4 8 8

Incompleto

Ensino Médio 52 52 56 24

completo

Ensino  Sup. 8 12 20

Incompleto

Ensino Sup. 4 8 4 4

Completo

Pos— 4

Graduagdo

Destaca-se que, nos dois mercados analisados a maior parte dos permissionarios possui Ensino
Médio completo, registrando-se também a presenca de permissionarios com Ensino Superior.

Vale ressaltar que, de acordo com Melazo (2005), as diferentes percepgdes estdo relacionadas as
diferentes idades, experiéncias, educacéo, entre outros fatores. A SECTMA-PE (2003) também considera a
escolaridade como um elemento importante na percep¢édo do nivel de informacao.

Quanto ao veiculo de informacdo a respeito do meio ambiente, obteve-se que 60% dos
permissionarios e 76% dos consumidores do MPCA apontou a televisdo como principal veiculo. Ja no MPC
esse veiculo foi indicado por 72% dos permissionarios e 68% dos consumidores.

Observou-se que 48% dos permissionarios do MPCA trabalhavam ha menos de 5 anos e 24% a mais
de 20 anos neste local. Enquanto que no MPC, cerca de 60% trabalham a menos de 5 anos, e cerca de 12%

trabalham a mais tempo (antes do mercado se tornar publico).
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A Tabela 02 retrata a renda familiar dos permissionarios, sendo que 44% (MPCA) e 56% (MPC)

indicaram ser o principal responsével pelo sustento familiar.

Tabela 2: Renda familiar dos permissionarios do Mercado Puablico de Casa Amarela (MPCA, 2013) e do Mercado
Publico do Cordeiro (MPC, 2015)

Permissionarios do MPCA Permissionarios do MPC
% da Amostra % da Amostra
Menos de 2 Salarios Minimos 48 44
De 3 a5 Salarios Minimos 44 48
De 5 a 10 Salarios Minimos 4 4
Mais de 10 Salarios Minimos 4 4

Com relacdo a existéncia de outra fonte de renda, entre 0s permissionarios do MPCA, percebeu-se
gue cerca de 52% deles tem este comércio como sua Unica forma de sustento, apesar de outros indicarem
serem aposentados, ou exercer uma outra profissdo, como: pintor, s6cio de escola privada e de consultério
médico. J& em relacdo ao MPC, cerca de 64% dos permissionarios, que participaram da pesquisa, tem neste
mercado publico sua Unica forma de sustento, porém alguns afirmaram ser aposentado, porteiro, enfermeiro e
ha alguns que nos fins de semana comercializam também na feira, e isto segundo eles, é devido a falta de

clientela no mercado.

3.2 Percepcdo Ambiental

Quanto a percepcdo dos permissionarios e dos consumidores em relacdo as questbes de
sustentabilidade ambiental dos MPCA e MPC, tem-se que:

Quando perguntados “O que ¢ Meio Ambiente?”, os permissiondrios e consumidores associaram o
meio ambiente a fatores da natureza, como: &gua, ar que respira. Algumas respostas associaram o meio
ambiente “ao conjunto do meio abidtico, bidtico e antrépico”, demonstrando ter uma percep¢do do meio
ambiente de forma integrada entre os elementos naturais e antropicos, conforme definido pela Resolucdo do
CONAMA N° 306/2002 (MEDAUAR, 2012), que define meio ambiente como “conjunto de condigdes, leis,
influéncia e interagdes de ordem fisica, quimica, bioldgica, social, cultural e urbanistica, que permite, abriga

e rege a vida em todas as suas formas” (Figura 4).
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Figura 4: Percepcao ambiental dos permissionarios e consumidores em relagdo as questdes de sustentabilidade
ambiental dos MPCA e MPC
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Para Chaves e Campos (2001) considerar o meio ambiente em sua totalidade € vivenciar um dos
principios basicos da Educacdo Ambiental que € considerar todos os aspectos da vida, para entdo se
compreender a complexidade do proprio ambiente.

Referente ao entendimento do que seria um problema ambiental, constatou-se, pelas respostas
obtidas nos dois mercados, que o principal fator apontado foi a producéo de residuos solidos, por 40% dos
permissionarios e 76% dos consumidores do MPCA, e por 68% dos permissionarios e 56% dos
consumidores do MPC.

Esse mesmo problema de producéo de residuos solidos associado ao descarte inadequado também foi
constatado no Mercado Pablico das Mangueiras em Jaboatdo dos Guararapes — PE, em pesquisa realizada
por Silva et al (2013). Os quais ainda evidenciaram que os feirantes tinham conhecimento sobre coleta
seletiva e residuos organicos, mas ndo praticavam pela auséncia de um programa de gerenciamento de
residuos sélidos.

Ja na pesquisa feita pela SECTMA-PE (2003), tem-se que 50% dos pernambucanos pesquisados
afirmaram ser a agua, o principal problema.

Diante dos resultados, é possivel inferir que a percepcdo dos participantes da presente pesquisa foi
fortemente condicionada a existéncia desta problematica no contexto do seu dia a dia de trabalho.

Quanto a responsabilidade para resolver ou minimizar os problemas ambientais, a Tabela 3 apresenta
as respostas dos permissionarios e consumidores dos mercados.

Fazendo comparacdo com a pesquisa da SECTMA-PE (2003) observa-se que 73% dos
pernambucanos acreditam que os problemas locais devem ser responsabilidade da Prefeitura, e apenas 6%

acreditam ser de cada um de nos.
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Tabela 3: Responsaveis resolver os problemas ambientais existentes no Mercado Publico de Casa Amarela
(MPCA, 2013) e no Mercado Publico do Cordeiro (MPC, 2015), de acordo com respostas dos permissionarios e
consumidores

Mercado Pablico de Casa Mercado Publico do Cordeiro
Amarela (MPCA) (MPC)
Responsaveis Permissiondrios ~ Consumidores  Permissionarios ~ Consumidores
% % % %
Dos Governos: Mun./Est./Fed. 12 32 24 40
Das Industrias, Comércio 4 16 16 8
De todos os Cidadaos 72 52 60 48
Dos Governos: Mun./Est./Fed./ De todos
os Cidadaos 8
Dos Governos: Mun./Est./Fed./ Das Ind.,
Com./De todos os Cidad&os 4

Diante disso, constata-se entdo que boa parte dos participantes da pesquisa nos MPCA e MPC
demonstram ter consciéncia do seu papel na preservacdo do ambiente, a partir do momento que eles
declararam ser responsabilidade de todos os cidadaos.

Quando questionados quanto a disposi¢do para atuar de maneira concreta no seu cotidiano em favor
da preservacdo ambiental e quais agdes preferiam, a coleta seletiva e a eliminagdo do desperdicio de agua

foram as mais difundidas (Figura 5).

Figura 5: A¢des mais apontadas pelos permissionarios e consumidores do MPCA e MPC.

Disposi¢ao para ajudar na Protecao

Ambiental
® Permissiondrios do MPCA % da Amostra ® Consumidores do MPCA % da Amostra
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anteriormente canaletas,Realizar
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Essa questdo também foi averiguada na pesquisa SECTMA-PE (2003), encontrando-se uma
diferenca, uma vez que, os pernambucanos além da disposi¢do em cooperar com a coleta seletiva do lixo, 49
% desses demonstraram inten¢do em auxiliar no racionamento de energia.

Assim, vale ressaltar o significativo interesse por parte dos permissionérios dos MPCA e MPC em
realizar tanto a coleta seletiva, eliminar o desperdicio de &gua, quanto também reduzir o consumo de energia,
estando estes aspectos muito interligados em seu ambiente de trabalho.

Diante dos resultados obtidos, destaca-se a importancia da implementacdo de agdes da gestdo
ambiental para promover a sustentabilidade ambiental dos mercados publicos estudados. E nesse
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sentido, Theodoro et al (2014) afirma que a gestdo ambiental é uma importante forma de assegurar um
relacionamento mais harmonico entre a sociedade e 0 meio ambiente, uma vez que ela pode ser definida
como um conjunto de a¢des que envolvem varios atores, visando ao uso racional e sustentavel dos

recursos ambientais.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos resultados obtidos, foram inferidas algumas consideracfes, as quais sdo descritas a
seqguir.

A producéo e destinacdo inadequada de residuos sélidos foram indicadas como sendo o principal
problema ambiental local, e isto se deve ao fato deste aspecto ambiental estar muito presente na realidade das
atividades cotidianas em mercados publicos.

Quanto a percepcao dos permissionarios e consumidores a cerca das questdes sobre sustentabilidade
ambiental, apontou gque 0s mesmos conseguem conceituar 0 meio ambiente de forma integrada em relacédo
aos meios abidtico, bidtico e antropico, estando os mesmos dispostos a realizar agbGes visando a
sustentabilidade ambiental local.

E importante ressaltar que, tanto os permissionarios quanto os consumidores entendiam que a
responsabilidade dos problemas ambientais é de todos os cidaddos, demonstrando assim consciéncia do seu

papel na conservagdo do ambiente onde estdo inseridos.
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